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MESLEKİ / SEKTÖREL DENEYİMLER 
 

• ALEM Fm (1994 Mayıs- 1996 Nisan) Müzik Direktörü + Program Yapımcısı 
 

• RADYO D (Doğan Medya Grubu) (1996 Mayıs – 1998 Haziran) – Radyo D & 
Hür Fm Radyo D - Program Yapımcısı - Müzik Direktörü - Yayın Yönetmeni. 

 
• EKO TV- Müzik Direktörü & Program Yapımcısı (1997-1998) 

 
• Hürriyet Dergi Grubu- POPSİ Dergisinde Müzik Yazarlığı (1997-1999) 

 
• Radyo POP (1998 Temmuz- 2000 Temmuz) Nergis Holding + Doğuş Grubu) Program 

Yapımcılığı 

• MTV Türkiye- Yayın Danışmanı- 2004 (Doğan GrubuAdına)  

•  NTV MAG Dergisi Yazarlığı- 2000 Yılı 

 
• Hürriyet Gazetesi GALA Müzik Yazarı (2001- 2006) 

 
• Our Future Müzik Dergisi Yazarı (2005- 2009) 

 
• Kral Medya Grubu- Kral Dergisi Müzik Yazarı (2007- 2009) 

 
• TRT Ankara TV'si Müzik Dairesi Başkanlığı- 2006 Eurovision Şarkı Yarışması 

Danışmanlığı ve „Süperstar“ adlı Eurovision şarkısının Yunanca Versiyonunun söz 
yazarlığı (2006). 

 
• TRT Ankara TV'si "Sabaha Doğru" Programı Müzik ve Konuk Koordinatörlüğü ve 

Danışmanlığı (2007) 
 

• Canwest Medya Türkiye Genel Yayın Müdürlüğü (2006-2008) Bu Kapsamda. Süper 
Fm Program Yapımcılığı ve Süper Fm - Metro Fm- Joy Fm - Joy Türk Radyoları 
Genel Yayın Müdürlüğü. 

 
• Radyo MEGA- Genel Müdürlük & Program Yapımcılığı (2008- 2009)  

 
• AVEA Müzik Portalının Tasarım ve İçerik Danışmanlığı (2008) 

• Number One Medya Grubu (2009 Nisan -2012 Eylül). Bu kapsamda Radyo Klas 
Genel Yayın Yönetmeni + Müzik Direktörlüğü; Number One TV-Türkçe Müzik 
Yönetmenliği; Radyo & TV Program Yapımcılığı. Number One Türk Markasının 
Kuruluş Danışmanı. 

 
• BİRGÜN Gazetesi Köşe Yazarlığı (2010 Nisan – 2013 Mart) “Zap Doktoru” adlı 

medya ve toplum konulu köşe (Haftada 3 gün) ve Hafta Sonu Müzik yazarlığı. 



3  

 
• BEST FM – Müzik Direktörü (2012 – 2013) 

 
• RS FM (Rusya’nın Sesi / Sputnik)- Program Yapımcısı (2012 Ağustos- 2016 

Nisan)  

• GBTimes Medya Grubu Türkiye Şubesi (Çin Merkezli Medya Grubunun Türkiye 
Şubesi) Genel Müdürü (2012- 2020) 

 
• Uçan Kuş TV- “Müzik Kuşu” ve “Müzik Zirvesi” TV Programı Yapımcılığı ve 

Sunuculuğu (2015 – 2016 Ocak) 
 

• YURT Gazetesi Köşe Yazarlığı (2015) 
 

• YENİ YÜZYIL Gazetesi Köşe Yazarlığı (2016) 
 
 

• TRT Radyoları Program Yapımcılığı (TRT Radyo 1 (Müziğin Kilometre Taşları 
Programı)- TRT FM (Renkli Saatler Programı) ( 2 0 1 7 - 2 0 2 0 ) – TRT Radyo 3 
(Karşı Kıyıdan Programı) (2015- 2016 ) 

 

• Andante Müzik Kültür Dergisi Yazarlığı (2016 Aralık-2020) 

• CRI TÜRK (Çin Uluslararası Radyosu Türkiye Şubesi Genel Müdürü + Program 
Yapımcısı) (2016 – 2020 Aralık) 

• Akustik Fm Web Radyo & Web TV Platformu Sahibi (2016Halen)  

• 45’lik Sanat ve Nostalji Dergisi Köşe Yazarlığı (2018) 

• EKOTÜRK TV – Akustik Stüdyo Program Yapımcı ve Sunucusu (2019) 
 

• Number One TV Greece – Yayın Danışmanı (2019-Halen) 
 
 

• Analiz Gazetesi Köşe Yazarlığı (2020-2021) 
 

• MüzikHabercisi Dijital Müzik Platformu Sahibi (Web Gazetesi- Web Rd- Web 
TV) (2000-Halen) 

 
• Radyo BİR - Program Yapımcısı (2021 – Halen) 

 
• Number One Türk TV & FM – Program Yapımcısı (2021-

Halen) 
 

• Number One Greece / Danışman (2020-Halen) 
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• Yeni Birlik Gazetesi – Köşe Yazarı (2018- Halen) 
 
Müzik Sektöründe 1994 yılından günümüze kadar söz yazarı ve besteci olarak değişik 
eserleri yayınlanmıştır. (Attila Atasoy- Alpay- Emre Altuğ- Ziynet Sali- Sibel Tüzün- 
Dilek Budak – Sinan Özen vb. yorumcular şarkılarını seslendirdi). Türkiye dışında 
Yunanistan ve Azerbaycan’da şarkıları yayınlandı. 

Müzik Endüstrisinde 2001 yılından yirminin üzerinde derleme / compilation albümün 
süpervizörlüğünü yapmıştır (Akdeniz Rüzgarı Vol.1-2-3-4 / Ajda Pekkan Greek Hits / 
Best of Haris Alexiou - Best of Giannis Parios - Best of Despina Vandi – Greek Hits vb.) 
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